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Eje temético 1: Lenguaje, signos y codigos en la comunicacion

¢ Nocion de comunicacion. Concepto y caracteristicas.

¢ Lenguaje verbal y no verbal en los procesos comunicativos: kinésico, proxémico, gestual, facial y paralingiistico.

« Niveles de comunicacion: interpersonal, intrapersonal, directa e indirecta/mediada.

e El lenguaje como construccion cultural y social.

¢ Modelos de comunicacion. Una mirada critica al modelo funcionalista (emisor, receptor, mensaje, canal, codigo,
contexto y ruido).

e La comunicacion en la construccion de identidad personal y social.

e Comunicacion en la convivencia social: didlogo, respeto, escucha y resolucién de conflictos. Simetria y asimetria
entre los participantes.

e Transformaciones de los vinculos sociales en la actualidad: relaciones presenciales y la irrupcién de la virtualidad en
la experiencia de la realidad.

Eje teméatico 2: Medios masivos de comunicacioén, periodismo y opinion publica. Sociedad y cultura.

¢ Los medios masivos de comunicacién tradicionales (radio, TV, prensa). Concepto, tipos, funciones e impacto social.
Los diferentes soportes: graficos, sonoros, visuales y audiovisuales. Conceptos y practica.

e Concepto de sociedad: Niveles de socializacién. Sociedad de masas.

¢ Factores de produccion, distribucién, recepcién y retroalimentacion. Implicancias en la sociedad.

¢ Periodismo y opinién publica. Los medios y la construccion de la realidad social.

e Surgimiento de la comunicacion social como campo de estudio en las Ciencias Sociales. Contexto histérico.
Discusiones emergentes. La propiedad de los medios y los posicionamientos editoriales. El sesgo y la “objetividad”.
Rol del Estado. La experiencia de la Ley de Medios y su derogacion parcial.

e Sociedad, cultura y diversidad. La antropologia como clave reflexiva. La entrevista etnografica. Nuestras
representaciones sobre cultura e identidad nacional y latinoamericana.

¢ Publicidad, propaganda y mensajes persuasivos. Analisis critico de mensajes mediaticos.

Eje tematico 3: Comunicacidn digital y cultura mediatica contemporanea

¢ Era digital: Transformaciones para los medios tradicionales y el periodismo. Redes sociales y plataformas digitales:
Nuevos formatos y légicas de consumo. Desafios para el periodismo tradicional y los efectos sociales.

¢ Plataformas: nuevos formatos (streaming, podcasts, reels, etc.) y nuevas figuras mediaticas en la creacion de
contenido.

¢ Los limites entre lo publico y lo privado: desplazamientos.

e Desinformacion y polarizacion: Fake news y modos de hacer politica en la actualidad. Desafios para la democracia.

¢ Algoritmos y circulacién de informacién en redes sociales.

CRITERIOS DE EVALUACION:

- Entrega en tiempo y forma los trabajos.

- Manejo adecuado del lenguaje especifico.

- Apropiacion de los conceptos trabajados y claridad conceptual.
- Uso adecuado de fuentes de informacion.

Bibliografia del alumno:

e Cartilla Tedrico-practica obligatoria, elaborada por la catedra, impresa.
e Textos de la biblioteca institucional.
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